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For hvad enten du er
til det ra kystfiskerti,
det seje streetfiskeri i
byen eller til det rolige
lystfiskeri ved en
klukkende a, sa er der
en fiskeplads til dig et
sted i landet!

DANMARK - ET FISKEPARADIS

Danmark er et attraktivt land for lyst- og fritidsfiskere. Sger, vandlgb og mere
end 7.000 kilometer kyststraekning giver rige muligheder for at opleve den
danske natur fra sin smukkeste side og samtidig fa en fisk pa krogen.

Udover at kunne fange sin egen frokost eller aftensmad, er der masser

af sidegevinster ved at fiske. Man far naturoplevelser og ro, men ogsa
spaendingen og forventningen ved udsigten til fangsten. Og sa er det jo helt op
til én selv, om man vil fiske alene eller i samvar med andre.

Mere end 200.000 lyst- og fritidsfiskere keber hvert ar fisketegn med adgang til
at fiske et sted i landet og har derved allerede opdaget gleederne ved fiskeriet i
Danmark. Ogsa Put & Take-sger er blevet populaere udflugtsmal for familierne.
Men langt flere kan fa gjnene op for de muligheder, der findes rundt om i det
ganske land, og derfor er der nu udarbejdet en strategi pa omradet.

For hvad enten du er til det ra kystfiskeri, det seje streetfiskeri i byen eller til
det rolige lystfiskeri ved en klukkende &, sa er der en fiskeplads til dig et sted i
landet!

Danmarks nye Strategi for Lystfiskeri er resultatet af et samarbejde mellem en
lang raekke interessenter. Udenrigsministeriet har fungeret som facilitator og
har samlet og bearbejdet de mange visioner og idéer, sa de kan komme ud at
leve for lystfiskeriet.

Jeg vil gerne takke arbejdsgruppen for de mange gode kraefter, de hver iszer
har lagt i arbejdet med lystfiskerstrategien.

Strategien kan forhabentlig bidrage til en sund og positiv udvikling i dansk
lyst- og fritidsfiskeri, som kan ggre Danmark endnu mere attraktivt som
lystfiskerland og gere fiskeriet

tilgaengeligt for flere.

Rigtig god laesning!

Eva Kjer Hansen,
fiskeriminister




LYST- OG FRITIDSFISKERI | DANMARK

Danmark er et fiskeparadis. Hvert ar kgber omkring 200.000 lyst- og
fritidsfiskere fisketegn. Lystfiskere indlgser fisketegn for en enkelt dag, en uge
eller for et ar. Fritidsfiskere kan udelukkende kabe arsfisketegn til fritidsfiskeri.

Derudover kgber ca. 30.000 udenlandske lystfiskere adgang til fiskeriet i
Danmark.

Desuden er der fine fiskemuligheder ved Put & Take-sger over hele landet, hvor
det ikke er ngdvendigt at indlgse det statslige fisketegn.

De mange solgte fisketegn genererer betydelige midler, der gar til at

gore fiskemulighederne endnu bedre. De gennemsnitlige indtaegter for
salget af fisketegn udger saledes ca. 40 mio. kr. arligt og gar til fiskepleje.
Fiskeplejeordningen omfatter midler til forskning, der har betydning for

den naturlige reproduktion og vaekst i fiskebestandene, udsaetning af
fiskeyngel samt forbedring af fiskebestandenes leveforhold eksempelvis ved
vandlgbsrestaurering.

I forbindelse med fisketegnsmidlerne udarbejder Udenrigsministeriet hvert
ar en Handlingsplan for Fiskepleje, som indeholder projekter inden for hele
fiskeplejens aktivitetsomrade og understgtter udviklingen af et attraktivt
lyst- og fritidsfiskeri i Danmark. Hovedelementerne i den danske fiskepleje
er, at de fiskebestande, som er mal for lyst- og fritidsfiskere, skal vaere
selvreproducerende og saledes vaere baeredygtige, selvom de fiskes.

Der er tilknyttet et udvalg - § 7 Udvalget for Rekreativt fiskeri, ferskvandsfiskeri
og fiskepleje - som radgiver om spgrgsmal i relation til lyst- og fritidsfiskeri,
ferskvandsfiskeri og fiskepleje. En stor del af ansvaret for den praktiske
gennemfgrelse af handlingsplanen sker i et samarbejde mellem DTU Aqua og
frivillige.

De arter, der arbejdes med i forhold til fiskeplejen, er arter, der er mest
relevante for det rekreative fiskeri. Det drejer sig om laks, grred, al, gedde,
aborre, helt, pighvar og skrubbe. Udviklingen af lyst- og fritidsfiskeriet
kraever baeredygtige fiskebestande, hvis tilstand bl.a. pavirkes af miljgforhold,
preedatorer, invasive arter, regulering og kontrol.

I gjeblikket er der, med udgangspunkt i opfyldelse af EU’s vandrammedirektiv,
gang i en meget omfattende forbedring af de gkologiske forhold i de danske
vandlgb. Indsatsen omfatter godt 6.000 km vandlgb. Helt konkret skal

der restaureres ca. 1.890 km vandlgb, fjernes 615 spaerringer og etableres

40 okkeranlaeg. Indsatsen gennemfgres af kommunerne, som kan fa
finansieret indsatserne via en tilskudsordning, der medfinansieres af EU’s

Hav og Fiskeriudviklingsprogram (EHFF). Indsatsen Igber til og med 2021, er
landsdaekkende og skal skabe god gkologisk tilstand i vandlgbene. I denne
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HVORDAN DEFINERES
REKREATIVT FISKERI?

Det rekreative fiskeri er
betegnelsen for fiskeri, der
ikke er erhvervsfiskeri.

Man fisker udelukkende til
eget forbrug og ma ikke salge
sin fangst.

Lystfiskere fisker med fiske-
stang eller lignende lette
handredskaber, fx ved
undervandsfiskeri.

Fritidsfiskere fisker med garn,
ruser eller lignende redskaber.

Kilde: Udenrigsministeriet



LYSTFISKERFANGEDE LAKS
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periode er der arligt anvendt ca. 70 mio. kr. til vandlgbsrestaurering for bl.a.
at fremme fiskebestandenes adgange til gydepladser i vandlgbene.

Fiskeplejemidlerne har siden 2012 bidraget med 10 mio. kr. arligt til
vandlgbsrestaureringer. Der er tale om en betydelig national indsats til
forbedring af naturtilstanden i vandlgb og seer for at fremme vilkdrene for
dyre- og plantelivet samt at genoprette gydepladser og passage for vandrefisk.

Vilde, selvreproducerende fiskebestande er selve grundlaget for et godt
lyst- og fritidsfiskeri. Naturgenopretning, monitorering, forvaltning og
vandlgbsrestaurering er vaesentlige elementer i arbejdet for at skabe starre
bestande med flere store individer

Figuren viser lystfiskerfangsterne af laks i udvalgte vestjyske vandleb de senere dr. To dr,
1996 og 1997, er medtaget til sammenligning med perioden for “National forvaltningsplan
for laks” fra 2004. Fangsterne inkluderer bdde hjemtagne og genudsatte laks. Fangsterne er
ikke et direkte mdl for starrelsen af bestandene, men kan bruges som indikator for, hvor store
bestandene er og for bestandenes udvikling. Kilde: DTU Aqua
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Et eksempel pa effekterne af den danske fiskepleje er genetableringen af de
danske laksestammer, som tidligere havde en naturlig udbredelse i Vestjylland
og Gudenaen. Siden 1993 har laksebestandene veret i kraftig fremgang. Det
er sket takket vaere handlingsplaner og fiskerireguleringer og et stort arbejde
med at udsaette ungfisk, vandlgbsrestaureringer, forbedre vandlgbskvalitet og
sortere uegnede moderfisk fra.

@konomisk potentiale

Der findes et stort gkonomisk potentiale i at gere lyst- og fritidsfiskeriet

mere attraktivt og tilgaengeligt i Danmark. En undersggelse fra Center for
Regional og Turismeforskning fra 2017 anslar, at det samlede forbrug blandt
lystfiskere i Danmark ligger pa ca. 1 mia. kr. arligt. Her er bade overnatninger
og forbrug som madindkgb og restaurantbeseg indregnet for bade danske og
udenlandske lystfiskerturister.

Arbejdet med at fere Strategi for Lystfiskeri ud i livet er allerede sat i gang.

Det kommende Center for Kyst- og Lystfiskerturisme i Assens far en aktiv

rolle i implementeringen af strategien. Centret skal vaere med til at styrke
formidlingen og markedsfgringen af de gode muligheder for lystfiskeri i hele
Danmark. Samtidig er det hensigten, at det videre arbejde med at realisere
idéerne i lystfiskerstrategien skal ske i tilknytning til det kommende center, der
vil blive placeret i Assens med Assens Kommune som medfinansierende.

Der skal udvikles en ny digital platform, som skal gere indgangen til dansk
lystfiskeri mere ensartet og overskuelig. Malet er, at de mange tiltag og
initiativer, der allerede findes rundt om i Danmark pa lystfiskeriomradet,

kan samles ét sted. Den digitale platform skal vaere en hjzelp for den, der er
nysgerrig efter at komme i gang med at fiske, og den rutinerede fisker, der
gerne vil fiske et nyt sted og den specialiserede lystfiskerturist, der gar efter et
helt seerligt mal.

Et andet element i strategien er at igangsatte en 3-arig brandingplan

med markedsfaring af danske lystfiskerdestinationer samt et koncept-
udviklingsprojekt inden for segmentering af lystfiskerturisme med henblik pa
at styrke turisterhvervets markedsfering af danske lystfiskerdestinationer.

Frivillige over hele landet laegger hvert ar tusindvis af timer i at leegge
gydegrus ud i vandlgb. De tager sig dermed af en stor del af fiskeplejen.
Derfor afsaettes der ogsa penge til at understette det frivillige arbejde med
vandlgbsrestaurering og udsaetning af fisk.

1 Status for Lystfiskerturismen i Danmark 2017. Center for Regional- og Turismeforskning,
Landbrugs- og Fiskeristyrelsen.

https://crt.dk/media/84369/Status_for_lystfiskerturismen_i_Danmark.pdf
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FOTO: CLAUS ERIKSEN

ET CENTER FOR KYST- OG
LYSTFISKERTURISME

Lystfiskeriet er af natur spredt over hele Danmark. Ved aer, sger og kyster over
hele landet star lystfiskere hver dag og dyrker deres hobby.

Et nyt Kyst- og Lystfiskercenter placeres i Assens Kommune. Det nye center
skal fungere som et nationalt fyrtarn for lystfiskerturisme, og det skal styrke
formidlingen og markedsferingen af de gode muligheder for lystfiskeri, der
findes i lokalomradet. Der skal bl.a. udarbejdes et koncept for markedsfaring,
som skal stilles til radighed over for kommuner og turistdestinationer i resten
af landet.

Centret skal endvidere formidle lokalt fiskeri, naturoplevelser og kulturhistorie.

Assens Kommune vil sta for driften af centeret.

I Finansloven for 2018 er der prioriteret 8 mio. kr. arligt i arene 2018-2021 til en
samlet indsats for lyst- og fritidsfiskeriet, herunder det ny Center for Kyst- og
Lystfiskerturisme.

Herudover far Center for Kyst- og Lystfiskerturisme til ansvar at implementere
delelementer af den nationale strategi for lystfiskeri i Danmark, som er:

En digital platform
Madlrettet markedsfaring
En brandingstrategi

Stotte til frivillige indsatser

STRATEGI FOR LYSTFISKERI
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EN DIGITAL PLATFORM
FORLYSTFISKERI OG
LYSTFISKERTURISME

| DANMARK

Hvad kan man fiske efter, nar man er pa ferie med familien i Nordjylland?
Hvor kan man kebe madding, og hvad ger man egentlig med fisketegn? Hvor
kan man leje en bad, hvis man har besluttet sig for at fiske efter sandart pa
Sjeelland, og hvornar ma man egentlig fiske? Og hvad ger man, hvis man
kommer til som turist og gerne vil fiske, men ikke ved, hvor man skal tage hen
eller ikke taler dansk?

Der kan vaere mange spergsmal, bade for den rutinerede lystfisker og for
nybegynderen, og det kan vare sveert at finde ud af, hvor man ma fiske, eller
hvor man keber sit fisketegn. I dag findes der mange forskellige portaler, der
giver svar pa forskellige spgrgsmal. Men ingen giver alle svar, og svarene
kommer sjeaeldent pa flere sprog.

Som en del af lystfiskerstrategien afsattes 6 mio. kr. til udvikling af en digital
platform for lystfiskeri i Danmark. Platformen skal fungere som én fzlles
indgang til lystfiskeri, uanset fiskerens niveau og nationalitet.

Digitale platforme er nyttige redskaber i kommunikationen mellem aktarerne
inden for lystfiskeri og lystfiskere. En digital platform vil kunne inspirere og
levere malrettet information om f.eks. fiskepladser, Put & Take-sger, fisketegn,
arstidernes muligheder, fisk, regler, fiskegrej og lystfiskerforeninger i
Danmark.

En digital platform, der formidler viden om alle aspekter af lystfiskeri, kan
blive et vigtigt vaerktej i arbejdet med at gere fiskeriet mere tilgeengeligt for
flere og dermed til at udnytte det gkonomiske potentiale, der som naevnter i
lystfiskeriet.

Udvikling og drift af den digitale platform skal forankres i Center for Kyst- og
Lystfiskerturisme.

FOTO: CLAUS ERIKSEN
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MALRETTET MARKEDSFORING

Lystfiskere og lystfiskerturister er lige sa forskellige, som mulighederne

for lystfiskeri i Danmark er mange. Men generelt kan man inddele
lystfiskerturisten i to malgrupper, uanset om turisten er dansker pa ferie i
Danmark, eller er en udenlandsk besggende. De to grupper kendes som Den
Sarligt Interesserede Turist og Den Nysgerrige Turist.

Den Serligt Interesserede Turist har fokus pa kvaliteten af destinationens
lystfiskeri. Turisten vil typisk stille krav om godt fiskevand, sunde bestande og
smukke naturoplevelser. Tilstedeveaerelsen af denne turist vil veere en vigtig
loftestang for lystfiskerturismen og bidrage med brandtroveerdighed til
Danmark som lystfiskerdestination.

Den Nysgerrige Turist veerdseetter lystfiskeri som et tilvalg pa ferien og har
mere fokus pa den samlede ferieoplevelse end kvaliteten af lystfiskeriet.
Turisten vil typisk ikke have samme krav til fangstform og fiskearter som Den
Seerligt Interesserede Turist og vil ofte ikke have medbragt fiskestang og gre;j.
For feriestedet er denne turist ogsa interessant, da vedkommende ofte bruger
penge pa en lang raekke produkter og oplevelser i tillaeg til lystfiskeri.

Markedsferingen mod Den Szerligt Interesserede Turist ma nedvendigvis
vaere anderledes end til Den Nysgerrige Turist. Segmentet er specialiseret

og forventer en hel anden form for information og service. Derfor vil den
traditionelle markedsfering til almindelige turister ikke virke hos Den Saerligt
Interesserede Turist. Vedkommende vil desuden forvente, at informationen er
udferlig og mere pracis i forhold til det fiskeri, de @nsker at dyrke.

De steder, man kan benytte sig af denne form for markedsfering er blandt
andet ved haverredfiskeri pa kysten, de vestjyske aer, gedde-, sandart- og
aborrefiskeri og havfiskeri.

I lystfiskerstrategien afsattes 1 mio. kr. til konceptudvikling inden for
segmentering af lystfiskerturisme med henblik pa mulighed for styrkelse af
turisterhvervets markedsfering af danske lystfiskerdestinationer.

Der skal pa baggrund af segmenteringen udvikles et koncept for
markedsfaring, som skal stilles til radighed for kommuner og
turistdestinationer, saledes at der inden for en 3-arig periode kan igangsattes
en malrettet branding og markedsfering af lysfiskerdestinationer. Den
konkrete plan udmgntes via indsatsen 'En 3-arig brandingplan’.

Segmenterings- og markedsfgringsprojektet forankres hos Center for Kyst- og
Lystfiskerturisme.
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FOTO: CLAUS ERIKSEN
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FOTO: NIKOLATI KORSHOLM

EN 3-ARIG BRANDINGPLAN

De mange lystfiskere ved allerede, at Danmark er et lystfiskerparadis, men
langt flere, bade danskere og udenlandske turister, kan fa gjnene op for det.

Mgder man en dansk lystfisker, er der hgjst sandsynligt tale om en voksen
mand. Dermed adskiller Danmark sig fra mange andre lande, hvor lystfiskeri er
mere ligeligt fordelt bade pa alder og kan.

En undersggelse fra Center for Regional- og Turismeforskning fra 2017 viser,
at antallet af barn og unge under 18 ar, som fisker regelmaessigt, er faldet i
perioden 2012-2016. Samme undersggelse viser 0gsa, at kvinder blot udger 9%
af de danskere, der fisker rekreativt regelmaessigt. Helt anderledes ser det ud i
USA, hvor 26,9 procent af de rekreative fiskere er kvinder?.

Savel unge mennesker som kvinder kan have mange andre gnsker end at
bruge deres fritid pa lystfiskeri, men det er ingen naturlov, at lystfiskeriet skal
vaere forbeholdt hverken en bestemt aldersgruppe eller et bestemt kgn. Det
kan ses i andre lande, hvor bade unge og kvinder i langt hgjere grad oplever
glaeden ved lystfiskeri.

Det samme galder gruppen af seniorer, der i dag er en befolkningsgruppe
i vaekst. Flere lystfiskerforeninger har etableret “seniorklubber” med stor
succes, hvor hyggen og det sociale samveer er et ligesa vigtigt element som
lystfiskeriet.

Der afsaettes 2 mio. kr. til en 3-arig brandingplan, der skal markedsfere
Danmarks bedste fiskeomrader for malgrupperne. Brandingplanen skal
ogsa rettes mod udlandet, herunder mod det store potentiale hos bl.a. tyske
lystfiskere.

Det udviklede koncept for markedsfgring og den digitale platform skal
understgatte brandingplanen.

Brandingplanen skal prioriteres pa udvalgte markeder, herunder Danmark og
Tyskland, baseret pa et analytisk, veldokumenteret og langsigtet grundlag.

Den 3-arige brandingplan forankres hos Center for Kyst- og Lystfiskerturisme.

1 Status for Lystfiskerturismen i Danmark, Center for Regional- og Turismeforskning, 2017

2 Kvindelige lystfiskere: 2011 National Survey of Fishing, Hunting, and Wildlife-Associated
Recreation, side 15.
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STOTTE TIL FRIVILLIGE INDSATSER

Danmark har kyststraekninger og fine sger og vandlgb. Her er der sunde
fiskebestande, som geor det til en attraktiv oplevelse at vaere lyst- og
fritidsfisker. Det er afgerende, at man sikrer en baeredygtig benyttelse af
naturen og samtidig ger det nemt at tage ud at fiske, hvis det rekreative fiskeri
skal ggres mere tilgaengeligt for flere. Det handler om balance mellem natur og
fiskeri.

De frivillige i lyst- og fritidsfiskerforeningerne spiller en vigtig rolle i arbejdet
med at gore Danmark til en attraktiv lystfiskerdestination.

Frivillige ildsjeele yder en stor indsats i arbejdet med at genskabe gode
vandlgb, udsaette fisk, uddanne lystfiskere, skaffe flere medlemmer til
foreningerne og guide turister. En styrkelse af det lokale, frivillige arbejde vil
kunne gge vaerdien og synligheden af indsatsen.

Udenrigsministeriet vil understegtte det frivillige arbejde og afseetter 1 mio. kr.
til at styrke det frivillige arbejde.

Der er behov for et @get fokus pa at styrke det frivillige arbejde, der over hele
landet har en stor betydning for fiskepleje og naturbeskyttelse.

Understgttelsen af det frivillige arbejde forankres hos Center for Kyst- og
Lystfiskerturisme.

FOTO: DTU AQUA
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YDERLIGERE REFLEKSIONER

Ud over de tiltag, Udenrigsministeriet saetter i veerk, har arbejdsgruppen
peget pa en raekke omrader, der kan tages med i fremtidige overvejelser om
forbedring af lystfiskeriet i Danmark. De er:

LETTERE ADGANG TIL FISKESTEDERNE

I dag er der en raekke faktorer, der begraenser muligheden for at dyrke lyst-
og fritidsfiskeri. Det kan vaere begransninger i den fysiske adgang ved en
reekke havneanlaeg og kyststraekninger, men ogsa mangel pa faciliteter som
sikkerhedsudstyr, muligheden for at rense sin fangst, baderamper og adgang
til toiletter.

KENDSKAB TIL GREJBANKER

Grejbanker er en fallesbetegnelse for et landsdaekkende netveerk af steder,
hvor man bl.a. kan lane fiskeudstyr. Grejbankerne drives af frivillige og er
placeret pa efterskoler, ungdomsskoler, hgjskoler, naturcentre og friluftsgarde
rundt omilandet.

EVENTS TIL BORNEFAMILIER

Events er en god made at fange interessen hos potentielle lystfiskere p3,
herunder bgrnefamilier. Der findes allerede flere events, der har vand og/eller
fiskeri som fokusomrade. Det geelder for eksempel Lystfiskeriets Dag, som
arrangeres af Danmarks Sportsfiskerforbund.

DANMARKS UNIKKE LYSTFISKERFORTALLING

En styrket lystfiskerfortaelling kan tiltraekke flere internationale, savel
som danske lystfiskere. En falles fortaelling med unique selling points,
mediedatabase og markedsf@ringsgreb - alt sammen i forhold til
malgrupperne - kan styrke alle led af veerdikeeden i kommunikationen.

DESTINATIONS- OG PRODUKTUDVIKLING

Den klassiske kystferie er et staerkt fundament for lystfiskerturisme.
For at forny fortaellingen om kystferien, skal destinationerne opbygge
og markedsfgre saeregne signaturoplevelser med fokus pa de szrlige
fiskemuligheder.

LYSTFISKERTURISME | SAMMENHANG MED ANDRE
TURISTAKTIVITETER

Det kan veere sveert at leve af at salge naturoplevelser alene, og en
flerstrenget forretningsmodel er dermed ofte en ngdvendighed. Det anbefales
derfor, at virksomhederne kan arbejde flerstrenget, f.eks. ved at supplere
fiskeoplevelsen med overnatning, café og restaurantionsvirke mm.
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YDERLIGERE FJERNELSE AF SPAERRINGER

En af de sterste udfordringer for fiskebestandene i Danmark er
passageproblemer i vandlgb, der forhindrer fiskenes afgang til deres
gydeomrader. For at kvalificere grundlaget for fremtidens indsatser kan der
udarbejdes en rangliste med de spaerringer, der har sterst betydning i forhold
til den negative effekt, de har pa fiskebestandene.

VANDLOBSRESTAURERING

Gennemfgrelse af vandlgbsrestaurering kan pa afggrende vis forbedre
forholdene for de arter, som indgar i det rekreative fiskeri. Indsatsen i
vandomradeplanerne er skgnnet til at kunne fgre til mere end en fordobling af
hjembragte havarreder for lystfiskere.

GYDEOMRADER TIL GEDDE

Geddebestandene kan styrkes ved at genskabe naturlige gydeomrader. Vinter/
fordrsoversvemmede enge med graes og andre planter er gode gydeomrader
for gedde og giver samtidigt optimale forhold for geddeynglen i de fgrste
kritiske uger af deres liv.

SELER

Saler kan vaere en udfordring for savel det erhvervsmaessige fiskeri som
det rekreative fiskeri, og der ber fortsat veere fokus pa saelers pavirkning pa
fiskerierne. Miljgstyrelsen er ressortmyndighed for forvaltningsplanen for
seler, som saetter rammerne for beskyttelse og mulig regulering af bade
spaettet sal og graseel.

SKARVY

Skarv kan vaere en udfordring for det erhvervsmaessige savel som det rekreative
fiskeri. Forvaltningsplanen for skarv giver blandt andet mulighed for at regulere
skarv.Iforvaltningsplanen er der muligheder for at regulere og bortskreemme
skarv seerligt ved vandlgb, hvor der kan veere bestande af truede fiskearter.
Miljgstyrelsen er ressortmyndighed for forvaltningsplanen for skarv.

SORTMUNDET KUTLING

Den sortmundede kutling breder sig i de danske farvande, og der er risiko for,
at fisken kan pavirke de naturligt hjemmehgrende arter. Mere fokus kan rettes
mod initiativer, der begraenser artens udbredelse og mindsker dens succes i de
omrader, hvor den allerede har etableret sig.

SIGNALKREBS

Signalkrebs er en trussel mod den hjemmehgrende flodkrebs. Myndigheder
og organisationer medvirker til at begraense risikoen for, at signalkrebs

og krebsepest spredes yderligere. I dag er der forbud mod at holde,
opdraette og handle med signalkrebs, men der har dog i 2018 vaeret
dispensationsmuligheder angaende forbuddet.
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OGET INFORMATION OM STATSLIGT FISKETEGN

Gennem de senere ar har der vaeret en tendens til, at faerre personer lgser
fisketegn pr. ar. Det anbefales derfor at styrke informationsindsatsen om
fisketegn og de positive resultater, der opnas med fiskeplejen, som finansieres
udelukkende med fisketegnsmidlerne.

BALANCERET FISKERIFORVALTNING

Fiskeriregulering er ogsa et vigtigt element for udvikling af fiskebestande
og fiskerier, og i forhold til turismepotentialet. Den store sociogkonomiske
veerdii lystfiskeri og lystfiskeriturismen indgar i en fortsat balanceret
fiskeriforvaltning med inddragelse af alle relevante interessenter.

FORTSAT FOKUS PA KONTROL

Kontrolmyndigheden skal have fortsat fokus pa og prioritering af kontrollen
af det rekreative fiskeri f.eks. gennem ny teknologi (f.eks. kontrol ved hjalp af
droner).
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